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KATA PENGANTAR 
 

Syukur Alhamdulillahirobbilalamin. Segala puji bagi 

Allah, yang Maha Pengasih dan Maha Penyayang. Salam dan 

shalawat semoga selalu tercurah kepada junjungan kita Nabi 

besar Rasullulah Muhammad SAW, keluarganya, dan para 

sahabatnya. Tiada kekuatan selain atas izin Allah serta hanya 

atas Rahmat dan Ridlo Allah yang Maha Pengasih lagi Maha 

Penyayang sehingga tim penulis dapat menyelesaikan Buku 

Digitalisasi Pemasaran Untuk Produk-Produk Kerajinan UMKM 

ini. 

Buku ini terdiri atas lima bab, dengan bab pertamaberisi 

perkembangan produk-produk UMKM untuk kerajinan lokal 

daerah, Bab kedua berisi mengenai berbagai media pemasaran 

yang digunakan oleh UMKM kerajinan lokal daerah,babtiga 

yakni berbagai upaya pemerintah terkait peningkatan 

pemasaran produk-produk UMKM untuk kerajinan lokal 

daerah, bab empat berisi peran komunitas UMKM dalam 

meningkatkan digital marketing anggotanya serta bab lima 

berisi tantangan dan kesiapan UMKM untuk digital marketing 

masa depan. 

Harapan penulis buku ini dapat digunakan sebagai 

pegangan bagi mahasiswa, dosen atau pihak lain yang berminat 

mempelajari tentang digitalisasi pemasaran untuk produk-

produk kerajinan UMKM. Pendapat dan saran yang bersifat 

konstruktif dari pembaca, para ahli, dan teman sejawat sangat 

penulis harapkan. Semoga tulisan ini bermanfaat bagi yang 

berminat.  

 

Palembang,  Agustus2022 

 

Tim Penulis  
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